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Stigende efterspørgsel efter okse- og kalvekød

Vigende landbrugsproduktion i Europa

Fødevarer som sikkerhedspolitisk faktor

Øget regulering i Europa

Handelshindringer værre end i mange år



Global efterspørgsel 

efter oksekød vil stige
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4Globale samfundstrends og deres betydning for forbruget af mad og drikke – L&F
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Den disponible indkomst 
i verden er stigende
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I takt med at forbrugerne får flere penge 

mellem hænderne, stiger efterspørgslen 

på forbrugsgoder som:

• Kød

• Kvalitetsprodukter

• Madoplevelser  og gourmet 

Globale samfundstrends og deres betydning for forbruget af mad og drikke – L&F



‘Convenience’ vægtes højt
Stigende ønske om 

lokal produktion 

Svagt stigende efterspørgsel 

på kød frem mod 2030

Top 3 købskriterier 

(ved madindkøb)

Nemt at lave

Sparer tid

Værdi for pengene
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Lav prissensitivitet på kød 

– vilje til at betale for, at det er nemt
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Hvad er behovet 

for oksekød?

Sociale behov
Maden som samlingspunkt

Tryghedsbehov
Er maden sikker at spise?

Fysiske behov
Får jeg mad i dag?  

Behov for 

selvrealisering 
Etik og moral

Behov for eget 

værd
Hvad signalerer jeg?

Stigende middelklasse i verden øger 

efterspørgslen på oksekød



Verden har brug for mere mad, og der vil 

være stigende efterspørgsel
på alt det, vi er gode til



Vi har stærke brands 

og koncepter, der 

spænder bredt over 

detail og food service, 

både nationalt og 

internationalt 
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Livsnydelse og mad af høj kvalitet
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Livsnydelse og mad af høj kvalitet

Efterspørgslen på 

marmorerede produkter 

er stor, særligt 

i Sydeuropa

Vi har brug for flere 

dyr for at følge med 

efterspørgslen
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Egne råvarer Forædling

McDonald’s -aftale om burgerbøffer til Danmark, Sverige og Finland

UdbeningSlagtning
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Ny produktion i Vejen



Hver tredje dansker gør sig umage for 
at spise mere protein fra planteriget

L&F analyse om valgkriterier for hakket kød og plantefars, 2025

Hvilke af nedenstående fødevarer mener 

du er de bedste kilder til protein?

What sources of protein do you prefer

when deciding what to eat and drink?
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Markedsdrevet innovation 
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Kunder og forbrugere efterspørger kvalitet og bæredygtighed

Oksekød og grønt kombineret 

Flow-pack

=

Mindre plastik

Hakkekød, der 

løfter smagen til 

nye højder
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Modernisering af 
andelsejerskabet



139 års 
historie

Andelsselskabets 

grundpræmis er, 

at vi er stærkere 

sammen 
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Dilemmaer

Kapital på gården Kapital i selskabet

Ugenotering 10-årig forretningsplan

Leverandør Ejer

Bulk Forædling

Forbrugerfokus Ejerfokus

Europæisk Global

Kortsigtet værdiskabelse Langsigtet værdiskabelse

Verden

Europa
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Vores betydning for 
landbruget

Vi sikrer den højeste notering 

Vi sender penge tilbage til 

landbruget

Vi vil balancere den kortsigtede 

og den langsigtede 

værdiskabelse



Danish Crown’s nye ejermodel

Leveringsrettigheder

Du får ret til at levere et bestemt antal dyr til 

Danish Crown. Leveringsrettighederne 

akkumulerer leverede kilo i al fremtid

Kapitalandele

Din andel i selskabets kapital beregnes efter, 

hvor mange kilo du har leveret på dine 

leveringsrettigheder.



Alle måltider starter med 

en landmand 



Spørgsmål
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