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STATTET AF

gUdP Promilleafgiftsfonden for landbrug



Natur og Biodiversitet i Grgn Trepart

* Omkring 400.000 hektar tages ud af intensiv drift
« Skov, vadomrader og natur
« Svarer til Fyn og Bornholm
« Samlet areal til biodiversitet bliver omkring 1.1 mio. hektar

« Hvis 50% skal greesses af kvaeg mangler der 100.000 — 400.000 stk.
kvaeg i Danmark

 Landmanden som naturforvalter
* Ny driftsgren
* Producent af varieret natur og kad
« Skal veere attraktivt skonomisk

Indblik i muligheder, barrierer, gkonomi og afsatning

SEGES

INNOVATION



Muligheder og barrierer for biodiversitetsbgffer

Rasmus Ejrnees, Lars Dalby, Jesper Bladt, Skjold Alsted Sendergaard, Lasse Diimke, Camilla Flgjgaard, Lars Dyhrberg Bruun, Ditte
Dalsgaard Ejrnees, Jesper Erenskjold Moeslund, Hans Henrik Bruun
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Figure 6
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200 kger + opdreet, 1 alt ca. 600 dyr
Danmarks stgrste Aberdeen-Angus-besaetning

“Nar vand, Iz og skifteplan sidder pa
1.800 h9ktar rygraden, falder omkostninger og

tidsforbrug.”




Pdkonomi &
Finansiering

Primaer indtjening er kgdkvaeg
(slagtning, evt. direkte salg)

Supplerende indtjening er
naturplejeaftaler, CAPmidler og
eventuelle partnerskaber

Start smat, leer flowet, og lad koen
ggre arbejdet

Hold adgangsbarrieren lav ved at
forpagte far du kgber.




Udbytte og omkostninger pr. ha med naturpleje
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20%

beskyttet natur inden 2030

365

dages graesning
Enkel stgtteve] + klar hjemmel

300.000

graessere er realistisk og klogt for
samfundsgkonomien




Landbrug & Fadevarer
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Afsaetningsmuligheder

Naturpleje og biodiversitet
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Hvad kraever et koncept?

Forbruger
Produktion

Biodiversitet




Smager godt [N 36% fylder mest i
Vaerdi for pengene [ 33% overvejelserne
Hurtigt / nemt at tiiberede [ 26%
Hele familien kan lide det [ 23%

Lav pris / billigt [ 43% Pris og smag [

Forbruger

Dansk produceret [ 20%

God pakkesterrelse (den rigtige meengde) N 18% Da n.Sk .p roduce ret.
Lavt fedtindhold [ 16% er vigtigt 4
Frisk NN 15% —N
Sundt N 13%

°
Udlgbsdato/holdbarhed [ 11% Ove rve e I S e r
Kvaliteten af kedet (fx god fedtmarmorering) I 10%

Udskaeringen (hakket, steg osv.) I 10%

. L for keb af kad

Sa mort og saftigtud [l 6%

[ Dyrevelfaerdsmaerket [l 6% ) (i
Fra en producent jeg har tillid til [l 6% Biodiversitet 0]
Frilandsopdrzet [l 5% naturen fylder
Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse [l 4% kna DS 3 me g et

\ Klimavenligt produceret [l 4% Y,
Godt til grilning Il 3%

Fra en bestemt egn/omrade | 1%
Andet B 3%

Ingen af disse ] 2%

Ved ikke B 3%
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, ‘Shopperanalyse November 2025’ n=1.566
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Biodiversitet
miljo er
topscoren
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Produktion, der tager hensyn til miljs og biodiversitet [ 8.4

Minmal CO2-udiedning IR 7
Minimal transport fra produktion til forbruger e 6.8
Ingen skadelig kemi eller hormoner i maden [ 556
Dansk produceret [ 6.4
God dyrevelferd e 6.2
Miljgvenlig eller genanvendelig emballage T 6.0
Atravarenerisason I 60
Naturligt produkt [ 5.7
Okologisk produktion I 57
Minimalt spild i produktionen N 5.7
Minimalt vandforbrug [ 5.7
Brug af regenerative landbrugsmetoder [ 54
Produktion med fritgaende dyr [ 52
Social ansvarlighed i produktionen N 48
Sundt produkt (fx fuldkorn, rig pa vitaminer) N 3.8
Passende pakkesterrelse (passer til mit behov) [N 38

Forbruger

Hvad betragter
kunderne som
beredygtigt?

Kilde: Analyse af Landbrug & Fgdevarer, ‘Hvad er ifglge forbrugerne med til at ggre en 17
fodevare mere baeredygtig? Juli 2025 n=1.510
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Pris og maerkning af
produkterne er de
stgrste forhindringer
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Prisen er for hoj

Det er for svaert at se, om det er baeredygtigt produceret
Der mangler en trovaerdig maerkningsordning for baeredygtighed
Butikkerne fremhasver ikke basredygtige produkter

k Usikkerhed omkring maerkers palidelighed

Jeg mangler viden

Der er et begraenset udvalg at vaeige imellem
Det er for komplekst

Jeg prioriterer det ikke

Tvivl om, hvomnar ravaren er | sason
Kvaliteten er ikke god nok

Smagen er ikke god nok

Jeg mangler tid

Mangel pa stette fra venner og familie
Andet

Der er ingen forhindringer

Ved ikke

53%
42%
30%
29%
27%
26%
17%
16%
15%
10%
9%
8%
6%
2%
1%
4%
7%

Forbruger

Hvorfor kgber

forbrugerne
det ikke?

Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, ‘Hvad er ifglge forbrugerne med til at ggreen 18
fodevare mere baeredygtig? Juli 2025 n=1.510
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Hvad kraever et koncept?

Forbruger
Produktion

Biodiversitet




Hvad kraaver
kunderne?

E O

4 A

Et ensartet produkt

En mangde sa der Igbende
er varer til radighed

En pris som kunderne vil betale

Et klart budskab der er let at
formidle

20
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Hvad kraever et koncept?

Forbruger
Produktion

Biodiversitet




Produktion

&7¢ Forbedret biodiversitet

% Afgraesning af naturarealer
-~ .

Hvordan leverer
vi det som

ﬂJ Naturpleje strategi
% Staldsystem

& Foder
W Dyrevelfeerd

Slagtekvalitet

ll

e

@konomisk rentabelt

22
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Alle skal kunne se sig selv i konceptet
@konomisk

Q ? rentabelt

NGO’er koncept
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